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REKLAMA NA FB - KROK PO
KROKU

Facebook jest miejscem ktérym powinien zainteresowac sie praktycznie
kazdy przedsigbiorca, pod katem skutecznej promocji swojej firmy. Daje
on niesamowite mozliwosci dotarcia do swoich obecnych jak i
potencjalnych klientéw, a jego unikalne mozliwosci targetowania
sprawiajg ze prowadzone przez nas dziatania sg bardzo efektywne.

Reklama na Facebooku nie jest trudna, kazdy przedsiebiorca ktory
wczesniej miat do czynienia z systemem reklamowym Google, nie
powinien mie¢ wigekszych probleméw z prowadzeniem kampanii
reklamowych na Facebooku. Tutaj réwniez mamy do czynienia z
samoobstugowym systemem reklamowym, ktéry dziata w modelu
aukcyjnym. Rozliczanie odbywa si¢ w modelu PPC (pay-per-click) i to
zawsze reklamodawca decyduje ile jest gotowy maksymalnie zaptacic¢ za
pojedyncze klikniecie w jego reklame.

Przed rozpoczeciem dziatan reklamowych warto zada¢ sobie pytanie co
chcemy robi¢ na Facebooku, czy w naszym przypadku uzasadnione jest
prowadzenie fanpagea (profilu firmowego), czy moze powinnidmy sie
skupi¢ na Facebooku jako platformie reklamowej, ktdéra skutecznie
pozwoli nam dotrze¢ do potencjalnych klientéw. Obie drogie sg dobre,
nalezy jednak pamietaC ze pierwsza jest zdecydowanie bardziej
czasochtonna, i wymaga od nas wiekszych naktadow finansowych
zwigzanych chociazby z rekrutacjg fanéw na nasz profil.

W tym poradniku skupie sie na tworzeniu kampanii kierujgce;j
uzytkownikéw na naszg strone WWW, przy wykorzystaniu standardowych
reklam graficzno-teksowych dostepnych na Facebooku.
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Tworzenie reklamy

Proces tworzenie reklamy sktada si¢ trzech gtéwnych elementéw:

1. stworzenie kreacji reklamy (dodanie nagtéwka reklamy, tresci reklamy
oraz obrazka)

2. ustalenia targetowania naszej reklamy
3. zdefiniowania parametréw catej kampanii (np. maksymalny koszt CPC)

Aby rozpoczg¢ dziatania reklamowe na Facebooku nalezy zarejestrowac
sie w serwisie, a nastepnie na stronie gtdwnej klikng¢ w link ,Utwérz
reklame”.
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Zostaniemy przeniesieni do panelu reklamowego, gdzie przechodzimy
przez caty proces tworzenia naszej kampanii. Zaczynamy od wybrania
strony WWW ktérg chcemy reklamowac na Facebooku, jest to pierwsze
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wymagane pole do uzupetniania, w naszym przypadku jest to strona:
www.stronaprzykladowowa.pl.
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Stworzenie kreacji reklamy

Nastepnym etapem jest stworzenie kreacji reklamy, ktora sktada sie z 3
elementow:

1. Nagtéwek — 25 znakow
2. Tekst — 90 znakéw
3. Obrazek — w formacie 100x72px

Pamietajmy ze nasza reklama jest jednym z gtbwnych elementéw
kampanii reklamowej. Watro aby przyciggata uwage potencjalnego klienta,
dlatego nalezy pamietac o kilku rzeczach ktére zwiekszg jej skutecznosc¢ i
klikalno$¢:

1. Uzywaj pytan w nagtowku reklamy (np. Lubisz kuchnig wtoskg?)

2. Korzystaj ze zwrotow call-to-action (np. Kliknij i zobacz nasze nowe
menu!)

3. Pamietaj aby Twoj obrazek przyciggat uwage (np. Zdjecie jednej z
pozycji w Twoim menu)

Proces tworzenia reklamy juz za nami, nastepnym przystanek na naszej
drodze to ustawienia targetowanie naszej reklamy.
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Ustawienie targetowania
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Jest to najwazniejszy element catego procesu tworzenia reklamy, ma
najwiekszy wptyw na jej skuteczno$¢, dlatego warto poswieci¢é mu
najwiecej czasu. Zaczynamy od wyboru miejsca w ktérym przebywa
targetowany uzytkownik, w naszym przypadku bedzie to Polska, dla firm
dziatajgcych na lokalnych rynkach, istnieje mozliwos¢ targetowania
uzytkownikdw z wybranych miejscowosci. Nastepnie wybieramy wiek
uzytkownikéw oraz ich ptec.

Po wybraniu parametréow zwigzanych z demografig, przechodzimy do
zainteresowan uzytkownikow, dostepne sg dwa typy targetowania:

* Konkretne zainteresowania - to wifasnie w tym miejscu mamy
mozliwos¢ targetowania fanéw innych profili, np. konkurenciji.

* Szerokie kategorie — tutaj targetujemy naszg reklame po szerokich
zainteresowaniach uzytkownikdéw, np. wybierajac kategorie
Zywnos¢ i gastronomia
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Do wyboru mamy takze dodatkowo parametry targetowania zwigzane z
statusem zwigzku, wyksztatceniem czy miejscem pracy uzytkownikdw.
Dla niektorych reklamodawcéw moga by¢ one bardzo pomocne w
dotarciu do swojej grupy docelowe.
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Zdefiniowania parametréw catej kampanii
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Ostatnim elementem procesu tworzenia kampanii jest zdefiniowanie jej
gtdbwnych parametrow. Ustalamy tutaj wszystkie kwestie zwigzane z
kosztami kampanii, definiujgc dzienny budzet oraz maksymalng stawke
CPC jakg jestesSmy gotowi zaptaci¢ za pojedyncze klikniecie. Pamietajmy

¥ i
4
Grzegorz Mogilewski Rafat Kaniecki
http://blog.mogilewski.pl www.grupaheureka.pl


http://blog.mogilewski.pl
http://blog.mogilewski.pl
http://www.grupaheureka.pl
http://www.grupaheureka.pl

ze zalezy nam aby uzyskac jak najwiecej kliknieC w okreslonym budzecie,
dlatego zaznaczamy opcje Optymalizuj, aby uzyskaé klikniecia. Jesli

wszystkie

pola zostaty juz przez nas zdefiniowana, klikamy button

~Przejrzyj reklame”.

© Review Ads P GEaes
Raview your ads %0 mabe sure you're Rappy with £ The scchence for your ads inciudes people under the age of 18 and will be
reviewed before 's made pubic on Facebook

Fuahylad

retdorey: Raghirmrt lestomwy

1yl rellasny

(repa
docebona:

Carrpanss

Typ reidamy
Olevtx

Pasliet Qrwany:

20 trmasss

- o

e | www £ anagr Tykdadone

T reviome jeal shier omare 0wty Sawride:
v niee s iais w apu Polds

Nacwas barpars rowe harpera)

(=

0, 13 31 PN 28 irwce

15,00 2 PN Comvee

Yo bamparss NaTaks r Parira A8 (2en
reckrediony

Y oo ke

Otrzymamy podsumowanie naszej kampanii, z wszystkimi wczesniej
wprowadzonymi parametrami, zaczynajgc od kreacji reklamy, po kwestie
zwigzane z kosztami naszych dziatan. Jesli wszystko sie zgadza, i jest
zgodne z naszymi zatozeniami, klikamy przycisk ,,Z16z zamowienie”.
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Do wyboru mamy dwie opcje ptatnosci, karta kredytowa oraz ptatnos¢ przy
pomocy systemu PayPal. Po wprowadzeniu wszystkich informaciji
zwigzanych z ptatnosciami, nasza kampania zostanie uruchomiona, warto
mie¢ jednak na uwadze fakt, ze proces akceptowania reklamy moze trwaé
nawet 48h.

Edytowanie kampanii
Naszg kampanie mozemy w kazdej chwili edytowac oraz optymalizowac.

Wszystkie tego typu operacje wykonujemy bezposrednio w panelu
reklamowym (https://www.facebook.com/ads/manage/campaigns/)
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Prosze, wyraz swojg opinie o tym materiale. Dzieki temu
kolejne dodatki beda bardziej odpowiadac¢ Twoim,
indywidualnym potrzebom

Wypefnij anonimowa ankiete
na temat tego dodatku.
Zajmie Ci to 15 sekund

Anonimowa Ankieta

L

Grzegorz Mogilewski Rafat Kaniecki
http://blog.mogilewski.pl www.grupaheureka.pl



http://blog.mogilewski.pl
http://blog.mogilewski.pl
http://www.grupaheureka.pl
http://www.grupaheureka.pl
http://www.surveymonkey.com/s/3H38SJ7
http://www.surveymonkey.com/s/3H38SJ7

