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Jak skutecznie dostarcza¢ wiadomosci email?

10 niezawodnych
sposobow na najwyzszq
dostarczalnos¢ kampanii
email marketingowych.




\~ GetResponse Email Marketing. Skutecznie.

Najnowsze badania nie pozostawiajg cienia watpliwosci: dostarczalnos¢ newsletteréw pozostaje
jednym z najwazniejszych wyzwan dla marketerédw. Wedtug badan MarketingSherpa, jeden

na szesciu odbiorcow nie otrzyma wystanej do niego wiadomosci, bo ta zostanie omytkowo
zatrzymana przez filtr antyspamowy. To za$ oznacza nizsze wskazniki skutecznosci i w
konsekwenciji - nizsze dochody firmy promujgcej swoje produkty poprzez email marketing.

Dostarczalnos¢ — czyli zdolno$¢ skutecznego dostarczania emaili - stata sie nauka, ktéra wymaga
ciggtych badan, wiedzy oraz podgzania za najnowszymi trendami. Dostawcy skrzynek pocztowych,
chronigc swoich uzytkownikéw przed inwazjg spamu, wprowadzajg coraz to nowe reguty do filtrow
antyspamowych. Ich ofiarami padajg takze nieSwiadomi marketerzy, ktérzy nie przestrzegajac
obowigzujgcych zasad, ponoszg kleske przy proébach dostarczenia newsletteréw do skrzynek
odbiorczych.

Zgoda na przesytanie informacji handlowych to dzis za mato, aby odr6zni¢ petnowarto$ciowe
newslettery od spamu. Dlatego tez stworzyliSmy poradnik, ktéry ukazuje tajniki dostarczalnosci i
odkrywa peten arsenat niezawodnych sposoboéw, ktére powinny by¢ stosowane przez kazdg firme
promujacg swoje produkty poprzez email marketing.

Jak GetResponse pomaga uzyskaé
dostarczalnos¢ na poziomie 99%

Za dostarczalno$¢ odpowiadajg zawsze dwa czynniki:

© Profesjonalna platforma do email marketingu, np. GetResponse
© Nadawca, ktory kontroluje tres¢ emaila, jako$¢ bazy adresowej, czestotliwo$¢ wysytek etc.

Kazda platforma do email marketingu powinna dotozy¢ wszelkich staran, aby wiadomosci
wysytane przez Klientow trafiaty zawsze do skrzynek odbiorczych. Jest to absolutny fundament,
bez ktérego nawet najlepsza oferta czy dopracowany szablon newslettera nie wygenerujg
zadowalajgcych wynikdéw. Te starania mozna podzieli¢ na 10 elementdw, ktdre opisujemy ponizej.
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Email marketing za przyzwoleniem

W GetResponse wyznajemy tylko jedng forme email marketingu: email marketing za
przyzwoleniem. Dzigki ponad dwunastoletniemu doswiadczeniu w branzy, udato nam sie
sformutowac polityke antyspamowa, ktdra nie pozwala spamerom (i nierozwaznym marketerom)
wysyta¢ niezamowionych informacji handlowych. To klucz do utrzymywania nieskazitelnej opinii i

najwyzszej mozliwej dostarczalnosci.

Platforma do email marketingu, ktéra pozwala spamerom na korzystanie ze swoich ustug,

szybko doswiadczy spadku reputacji domeny oraz adreséw IP odpowiedzialnych za wysytanie
mailingdw. W GetResponse, wykorzystujemy zarbwno zaawansowane algorytmy rozpoznawajace
uzytkownikow z “ryzykownymi” praktykami, jak i Dziat Audytu, ktory sprawuje piecze nad
nieskazitelng reputacjg naszych adresow IP.

Warto pamietaé, ze wystarczy kilku nierozwaznych Klientow z kiepskimi listami mailingowymi aby
obnizy¢ reputacje platformy wysytkowej. Dlatego wszelkie wysitki anty-spamowe sg kluczowe i
zdecydowanie nie moga by¢ polem do oszczednosci.

Utrzymywanie dobrych relacji z dostawcami skrzynek
pocztowych.

Zeby wygra¢ w email marketingowej grze, trzeba gra¢ w jednej druzynie z dostawcami skrzynek
pocztowych i organizacjami antyspamowymi. Kazda platforma do email marketingu powinna braé

udziat w wazniejszych inicjatywach branzowych zwigzanych z dziatalnoscig antyspamowa.

To niepowtarzalna okazja do wymiany wiedzy i doSwiadczen oraz wspétpracy z dostawcami
skrzynek w celu wyeliminowania naduzy¢ i stworzenia nowych prawnych i technicznych podstaw
dostarczalno$ci, ktére mogag bezposrednio przetozy¢ sig¢ na korzysci dla klientow platform do email
marketingu.

GetResponse, jako jedyny dostawca na polskim rynku, nalezy do organizacji tj. MAAWG, EEC czy
ESPC, ktore sg Swiatowymi liderami w dziedzinie tworzenia standardéw dostarczalnosci.
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Najwyzszej klasy narzedzia dla najwyzszej dostarczalnosci

Od strony technicznej, masowa wysytka emaili i Sledzenie jej rezultatéw to skomplikowany proces.
Wiasnie dlatego pomoéc moze wspédtpraca z firmami, ktére dostarczajg nowoczesne technologie,

dzieki ktorym mozemy mie¢ pewnos¢, ze techniczny aspekt procesu wysyiki jest bez zarzutu.

GetResponse wspétpracuje miedzy innymi z organizacjg Return Path, kt6ra dostarcza Swiatowe;j
klasy narzedzia pozwalajgce monitorowa¢ kazdy drobny aspekt dostarczalnosci poczty. Dzieki
temu wiemy na przyktad, ktére kampanie lagdujg w skrzynkach odbiorczych a ktére koriczg w
folderze ze spamem. Kolejny z naszych partneréw, Port 25, dostarcza Swiatowej klasy rozwigzanie

MTA (mail transfer agent), pozwalajgce wysyta¢ miliony wiadomosci w rekordowo krétkim czasie.

Jest zdecydowanie wiecej aspektow zwigzanych z dostarczalno$cig, lecz wniosek jest jeden:
platforma do email marketingu, ktéra chce utrzymywac¢ dostarczalno$¢ na poziomie co najmniej
90%, musi jg monitorowac i inwestowa¢ w najnowoczes$niejsze technologie.

Zwroty twarde, autentykacja wiadomosci email, wypisy...

Wysokiej jakosci baza adreséw to klucz do prawdziwego zaangazowania odbiorcow i
dostarczalnosci na statym, wysokim poziomie. Dlatego platformy do email marketingu powinny
automatycznie przetwarzac¢ wszystkie wypisy z listy oraz zwroty wygenerowane przez nieistniejace
adresy email, petne skrzynki odbiorcéw, etc. W GetResponse automatycznie usuwamy te adresy,
ktore generujg zwroty twarde z uzasadnieniem “uzytkownik nie istnieje” oraz subskrybentow,
ktorzy chcg wypisac sie z kolejnych mailingbw. Taka praktyka zmniejsza ryzyko oznaczen
mailingdw jako spam, ktére majg ujemny wptyw na reputacje domeny oraz adresu IP nadawcy.

Jak juz wspominaliémy, kazdy, kto chce zainwestowac w ustuge email marketingowg, powinien
blizej przyjrze¢ sie technicznej stronie dostarczalnosci. GetResponse podpisuje wysytane
wiadomosci korzystajgc z SPF (Sender Policy Framework) i DKIM (Domain Keys Identified
Mail), ktére sg wymagane przez dostawcédw skrzynek pocztowych. Praktyka ta zmniejsza ryzyko
podszywania sie pod nadawce oraz przekierowania emaili do folderu spam lub ich blokowania.
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Niezbednym elementem jest rowniez umieszczanie nadawcow na tzw. “biatych listach”
(ang. whitelists). Sg to listy zaufanych nadawcow prowadzone przez dostawcow skrzynek takich,
jak wp.pl czy Onet.

Przed wyborem dostawcy ustug email marketingowych, warto zapyta¢ o ten aspekt wspétpracy.

10 zasad, ktére powinienes wdrozyc, by
optymalizowac¢ swojq dostarczalnosc

Skoro wiesz juz, co Twoja platforma do email marketingu moze dla Ciebie zrobi¢ w kwestii
dostarczalnosci, czas zada¢ sobie pytanie: Co jeszcze moge zrobi¢ sam, zeby moje kampanie

mailingowe nie trafiaty do spamu i nie byly blokowane?

Moze niektérych z Was to zaskoczy, ale w dzisiejszym Swiecie to wiasnie nadawca, a nie
platforma wysytkowa, ma najwiekszy wptyw na dostarczalno$¢. Innymi stowy, mozesz korzystac z
najlepszej platformy do email marketingu, z zaawansowanymi funkcjonalno$ciami i nieskazitelng
reputacija, ale jesli Twoja baza adresowa jest stabej jakosci, lub na Twoich wiadomosciach

cigzg problemy zwigzane z ich zawarto$cig, mozesz nigdy nie doswiadczy¢ bezproblemowej
dostarczalnosci do skrzynek.

Dlatego to wtasnie marketerzy muszg regularnie ocenia¢ wiasne praktyki mailingowe i aktualny
stan ich dziatan. Ponizej przedstawiamy 10 wskazdwek, ktére powinny stac sie obowigzkowg
listg przy prawidtowym prowadzeniu dziatari mailingowych, ktéra pozwoli unikng¢ probleméw z

dostarczalnoscig.

Reputacja adresu IP oraz domeny nadawcy

Dostawcy skrzynek oceniajg nadawcow na podstawie dwéch czynnikéw: reputacji adresu IP

i domeny, z ktorej wysytane sg emaile. Tacy dostawcy jak Gmail czy 02.pl prowadzg rejestr
tego, jakie wiadomosci sg wysytane z poszczegbinych adreséw IP. Ich system oceniania jest
podobny do tego, ktérego uzywajg banki przy ocenianiu zdolnoéci kredytowej. Jesli zbudowates
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mocng, pozytywng historie adresu IP i domeny wysytajgc zamodwione, warto$ciowe wiadomosci,
najprawdopodobniej mozesz cieszy¢ sie stosunkowo niezaktbcong dostarczalnoscig swoich

wiadomosci.

Jednak jesli Twoje mailingi sg zbyt czeste, Twoje praktyki zwigzane z utrzymaniem higieny
listy niezgodne ze standardami, a do tego nikt nie otwiera Twoich wiadomosci, jest duze
prawdopodobieristwo, Zze reputacja Twojego adresu IP spadnie na teb na szyje i zaden dostawca

skrzynek pocztowych nie pozwoli Ci wyj$¢ poza obreb folderu spam.

Ta sytuacja nie dotyczy tych, ktorzy korzystajg z profesjonalnie monitorowanych, wspétdzielonych
adresow IP, na przyktad klientow GetResponse.pl. Jesli jednak korzystasz z dedykowanych
adresow IP, powinienes$ zdecydowanie monitorowac ich reputacje by upewnic sie, ze jestes w

stanie utrzymac wysoka dostarczalnosé.

Reputacje wysytajagcego adresu IP oraz domeny sprawdzisz za pomoca nastepujacych

narzedzi:

© Return Path (https:/senderscore.org/)

© Sender Base (http:/www.senderbase.org/)

© Trusted Source (http:/www.trustedsource.org/)
© BlacklistAlert.org (http:/www.blacklistalert.org/)

Jakos¢é bazy adresowej

Wiele firm wcigz kupuje listy “Swiezych” adresow email, zeby powiekszy¢ baze potencjalnych
klientdw. To rozwigzanie wydaje sie pozornie duzo szybsze i fatwiejsze niz budowanie organicznej
listy z wtasnych, zaufanych zrddet (np. poprzez formularz zapisu na stronie www). W wigkszosci
przypadkéw marketerzy nie zdajg sobie jednak sprawy z problemoéw jakie moga wyniknaé

z kupowania listy — do czasu, az jest juz za pdzno i wysytane przez nich mailingi zostajg

zablokowane.
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Ludzie pozytywnie reagujg jedynie na takie emaile, ktore zamowili — czyli takie, na ktore wyrazili
zgode (“permission based emails”). Nikt nie lubi otrzymywac emaili promocyjnych, ktérych nie
zamOwit, niewazne, czy nadawca jest mu znany, czy nie.

Wysytanie newsletteréw do zakupionych list, na ktérych az roi sie od nieaktywnych adresow i
“martwych dusz” moze nieodwracalnie zniszczyé¢ reputacje nadawcy, a ostatecznie prowadzi¢ do
utraty dostepu do skrzynek odbiorcéw — a nawet zablokowania domeny czy adresu IP. Zakupione
listy sg tez petne tzw. spam trapéw — adreséw stworzonych nie do komunikacji, a tylko po to, by
“zwabia¢” spam. Kluczowym stowem jest znow “zgoda” odbiorcy. Organiczne budowanie listy za
pomocg formularzy zapisu w trybie double opt-in (za potwierdzeniem subskrypcji) jest gwarancja,
ze adresy na Twojej liscie sg aktywne i responsywne. W koricu takie osoby Swiadomie zgadzajg
sie na otrzymywanie informacji od Ciebie, wiec wiesz, ze sg zainteresowane i chcag otrzymywac
oferty.

Organiczny wzrost jest najbezpieczniejszym i najbardziej efektywnym sposobem na budowanie
skutecznej listy adresow.

Tres¢ wiadomosci

Czasem problemy z dostarczalnoscig mogg nie by¢ zwigzane z jako$cig listy czy reputacijg
adresu IP, ale z samg tresScig wiadomosci. Pojecie “tres¢” zawiera w sobie duzo zagadnien i
funkcji zwigzanych z wiadomoscig email. Dlatego, kiedy wysytasz kampanie mailingowg, serwery
odbiorcze przepuszczajg Twoje wiadomosci przez wiele réznych filtrow antyspamowych, kitére
analizuja:

© czestotliwos¢ wystepowania stdw potencjalnie zwigzanych ze spamem (np. “darmowy”,
“bezptatny”,“kup”)

reputacje linkbw zawartych w wiadomosci

proporcje tekstu do obrazu

wage emaila

reputacje serwerdw, na ktérych znajduje sie grafika uzyta w emailu

© ® ® ® ®

plus kolejne, wcigz dodawane kryteria.
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Co mozesz zrobi¢, zeby wyeliminowac powyzsze problemy zanim klikniesz przycisk “Wyslij”?

Sprébuj nastepujgcych metod:

© Skorzystaj z GetResponse Spam Score Check. Oceni on tres¢ Twojej wiadomosci oraz
prawdopodobieristwo tego, czy wylgduje ona w folderze spam.

© Korzystaj z serwisow takich jak Blacklistalert.org by sprawdzi¢ reputacje linkéw w Twoim
emailu. Jesli ktérekolwiek z nich znajdg sie na ktorejs ze znanych blacklist takich jak URIBL,
SURBL, czy Spamhaus, mozesz mie¢ pewnos$c¢, ze Twoje wiadomos$ci bedg miaty problem z
dotarciem do skrzynek odbiorcow.

© Przechowuj swoje grafiki i dokumenty w Multimedia Studio w GetResponse. To zaufana ustuga
hostingowa, ktora nie wptynie negatywnie na Twoje wysytki.

© Zawrzyj przynajmniej jeden paragraf tekstu w kazdym duzym emailu. Wysytanie wiadomosci,
w ktorej jest tylko grafika, jest praktykg czesto stosowang przez spamerow w celu
“przeslizgnigcia sie” przez filtry antyspamowe, ale wigkszo$¢ dostawcow skrzynek pocztowych
stworzyto juz filtry, ktére blokujg tego typu mailingi.

Reputacja adresu nadawcy (pole “0Od:”)

To temat na czasie. Nasi eksperci od email marketingu odkryli, Zze adres nadawcy moze wptyng¢
na to, czy Twoj email Ilgduje w skrzynce odbiorczej lub folderze spam. Podczas naszych testéw
zauwazylismy rézne rezultaty dla tych samych wiadomosci wysytanych z adreséw newsletter@

twojadomena.pl i support@twojadomena.pl

Najwazniejszym wnioskiem dla nadawcy jest trzymanie sie jednego, tatwo rozpoznawalnego
adresu i nazwy. Taki adres musi mie¢ przyzwoitg reputacje zbudowang przez wysytanie

zamoOwionych i angazujacych emaili.

Wskazoéwka: Jesli Twoje newslettery majg trudnosci z dotarciem do skrzynek odbiorcow,
mozesz sprébowac zmieni¢ adres z pola “Od:” i przetestowaé¢ wiadomos¢ z tg sama
zawartoscia. Dzieki temu bedziesz wiedzieé, czy adres nadawcy moze by¢ przyczynag

probleméw z dostarczalnoscia.
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Popros odbiorcoéw o umieszczenie na liscie zaufanych
nadawcow

Czy wiesz, ze kiedy odbiorca dodaje Twoj adres nadawcy do swojej ksigzki, wszystkie wiadomosci
z tego emaila wylgdujg bez problemu w jego skrzynce odbiorczej? Chociaz to wydaje sig
oczywiste, wielu marketerow wcigz marnuje te mozliwos¢ zwigkszenia dostarczalnosci. A przeciez

to takie proste!

W sekcji Preheader newslettera przypomnij odbiorcom, ze mogg doda¢ Twoj email do ksigzki
adresowej. Nie zaszkodzi rowniez zawrze¢ krotkg instrukcije, jak to zrobi¢. Kiedy juz znajdziesz sie
na liscie zaufanych nadawcéw, nie bedg dotyczyty Cie obostrzenia filtrow antyspamowych, wiec
warto poswieci¢ na to chwile czasu.

Wskazéwka: Pierwszy email, jaki wyslesz zaraz po zapisaniu sie subskrybenta (email
powitalny) jest Swietnym momentem, zeby poprosié¢ o dodanie do ksigzki adresowej.

Unikaj spamerskich sztuczek

Email marketing za zgodg odbiorcdéw nie toleruje trikbw. Dzisiejsi dostawcy skrzynek pocztowych
potrafig rozpoznaé, ktdrzy nadawcy uzywajg szemranych metod zeby ich emaile dotarty do
odbiorcéw i zostaty otwarte. Catkiem czesto zdarza sie, ze tacy nadawcy zostajg ztapani na
goracym uczynku i ponoszg najgorszg mozliwg kare: zablokowanie IP/domeny, przez co zadne

kolejne wysytane przez nich maile nie mogg juz zosta¢ dostarczone.
Posrod trikdw, ktdre nigdy nie powinny by¢ czescig legalnej dziatalnosci email marketignowej sg:

© Hashbusting — losowe dodawanie pewnych znakéw w temacie wiadomosci lub jej tredci w celu
oszukania filtrow antyspamowych (np. “d4rmOwy o.d.twarz.acz mp3!”)

© Temat wprowadzajgcy w btad, np. zaczynajacy sie na “Odp:” lub “Fwd:” — w celu stworzenia
wrazenia, ze jest to kontynuacja istniejgcej juz komunikacji.
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@ Nieuczciwe stwierdzenia, np. temat wiadomosci, ktéry informuje, ze odbiorca wygrat nagrode,
podczas gdy w tresci dowiadujemy sie, ze trzeba spetni¢ pewne warunki, by méc jg odebraé.
© Wysytanie wiadomo$ci jako jednej duzej grafiki w celu oszukania filtrow antyspamowych.

Zredukuj ilosé ryzykownych stéw do zera

Prawdopodobnie juz to styszeliscie. Naduzywanie w newsletterach stow takich jak “za darmo”,
“nagroda”, “bonus” moze by¢ przeszkodg w dostarczeniu ich do skrzynek odbiorcédw. Chociaz
dostawcy skrzynek pocztowych dzisiaj sg sprytniejsi niz kiedykolwiek i analizujg wiecej czynnikow
niz tylko tre$¢ wiadomosci, i tak musisz wystrzegac¢ sie stdw charakterystycznych dla spamu.
SpamScore Check w GetResponse pomoze Ci w upewnieniusie, zeTwoje newsletter nie sg nimi

“zanieczyszczone”.

Wskazowka: unikaj nagromadzenia w emailach zbyt wielu wykrzyknikéw i stéw pisanych
wielkimi literami, zwtaszcza w temacie wiadomosci — zadbaj tu o zdrowe proporcje,

maksimum dwa wykrzykniki, jeden na zdanie.

Polegaj na SpamScore Check

Wspominalismy o tym juz kilkukrotnie, ale warto powtorzy¢ jeszcze raz: SpamAssassin
SpamScore check jest najlepszym przyjacielem email marketera!

Dzieki wielu regutom, ktore sg regularnie aktualizowane, SpamScore Check zweryfikuje zawarto$¢
Twoich emaili pod katem:

@ ryzykownych stow kluczowych

@ linkbw w tresci emaila, ktore znajdujg sie na blacklistach
© proporcji tekstu wzgledem grafiki

© ... iwielu innych

10
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Jesli chcesz dowiedzie¢ sie wigecej oraz uzyskaé zestaw kodéw uzywanych przez SpamScore
Checka, odwiedz strone:

http:/spamassassin.apache.org/tests_3_3_x.html

Wskazéwka: Kazdy wynik powyzej 5.0 powinien Cie zaniepokoi¢. Zawsze analizuj problemy
zasygnalizowane przez SpamScore Check i optymalizuj newslettery. W przeciwnym
wypadku ryzykujesz, ze twoje newslettery nie beda trafiaé do odbiorcéw, niszczac Twoja

reputacje jako nadawcy.

7 r

Monitoruj dostarczalnosc¢

Chociaz GetResponse ma zesp6t ekspertéw od dostarczalnosci, ktorzy nieprzerwanie pracujg
nad utrzymywaniem Waszej dostarczalno$ci na wysokim poziomie, nie zaszkodzi jej samodzielne
monitorowanie. Im lepiej jestes poinformowany, tym sprawniej bedziesz sobie radzit z

optymalizacjg emaili.

Jako platforma do email marketingu, korzystamy z narzedzi branzowych od Return Path dzigki
ktorym wiemy, ile emaili Igduje w folderach ze spamem, ktorzy dostawcy skrzynek majg chwilowe
problemy z odbieraniem poczty, etc.

Jako nadawca, mozesz skorzysta¢ z duzo tatwiejszej metody, ktdra nic nie kosztuje. Stworz

po prostu liste tzw. “seeddw”, ktére sg niczym innym jak adresami email w portalach, z ktérych
Twoi klienci korzystajg najczesciej. Zatdz okoto 5 skrzynek u kazdego dostawcy i dotgcz ich liste
do swojej wtasciwej bazy mailingowej. Po wystaniu newslettera bedziesz mogt zalogowac sie
do kazdego z tych kont i zweryfikowac, czy email zostat prawidtowo dostarczony przez danego
dostawce. To naprawde przydatne!
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Badz w kontakcie!

Nie zapominaj rowniez o regularnych wysytkach. Warto przy okazji zastanowic sie, co jest dzisiaj
rozumiane przez “regularne”. Na przyktad, wysytanie emaili raz na 2-3 miesigce moze przyniesé

wiecej szkody niz wysytanie 2-3 emaili dziennie. Dlaczego?

@ Twoi klienci zapominajg nazwe i adres nadawcy, kasujg wiadomosci i tym samym przyczyniajg
sie do zmniejszenia liczby otwartych emaili.

© Odbiorcy mogg mie€ wrazenie, ze nigdy nie zapisywali sie do Twojego newslettera, jesli nie
dostawali go od diuzszego czasu. Oznaczajg go wiec jako spam — co negatywnie odbija sie na
Twoich wysytkach.

Z tych i wielu innych powodéw, dostawcy skrzynek pocztowych wolg staty przeptyw komunikac;ji
(np. 2 newslettery tygodniowo) niz nieregularne “uderzenia” o duzym natezeniu do catej listy.

Podsumowanie

Mamy szczerg nadzieje, ze ten poradnik wprowadzit Was w ztozony i dynamiczny Swiat

dostarczalnos$ci emaili.

Jesli zastosujecie sie do naszych porad, z pewnoscig odnotujecie ich pozytywny wptyw
na dziatania mailingowe i w konsekwencji na konwersje, jakie przynoszg. W koricu nawet
najpiekniejszy email na $wiecie staje sie bezuzyteczny, jesli zostanie zablokowany albo wylgduje

w folderze spam!
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\~ GetResponse Email Marketing. Skutecznie.

Masz pytanie? Skontaktuj sie z ekspertem
GetResponse!

Maciej Ossowski
Dyrektor Dziatu Edukaciji

maciej.ossowski@getresponse.pl
+48 784 639 386

Dyrektor Dziatu Edukacji GetResponse oraz redaktor naczelny bloga EmailMarketing.pl. Jego
specjalnosé to planowanie oraz optymalizacja kampanii kluczowych klientéw, utrzymanie
optymalnej dostarczalnosci wysytek realizowanych w GetResponse oraz wsparcie i rozwoj

produktu i sprzedazy.

O GetResponse
GetResponse to nowoczesna platforma oferujgca setki praktycznych, multimedialnych rozwigzan
niezbednych do prowadzenia profesjonalnych i efektywnych kampanii marketingowych z

wykorzystaniem e-maili wykorzystywana przez ponad 210 tys. klientow w 205 krajach.

Dzieki innowacyjnym technologiom oraz dwunastoletniemu doswiadczeniu GetResponse
gwarantuje najwyzszg skuteczno$¢ w dostarczaniu wiadomosci prosto do skrzynek mailowych
subskrybentéw. Wykorzystujemy wszelkie dostepne sposoby i narzedzia, aby zmaksymalizowac¢

skutecznos$¢ dziatan.
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