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CZYM JEST LANDINGPAGE?

Marcin Kordowski

www.k2search.pl

Landing Page nazywany stronge docelowg kampanii internetowych. Moze
to by¢ wybrana podstrona w serwisie dobrze dopasowana do kampanii,
badz stworzona dedykowana strona tylko dla tej jednaj kampanii. Celem
kierowania ruchu na Landing Page jest przekierowanie uzytkownika na
strone dopasowana do jego potrzeb i dajacej najwyzszy wspodiczynnik
konwersji.
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Strona gtéwna Landing Page

Landing page koncentrujg sie na jednym temacie. Sg zorientowane na
wywotanie konkretnej akcji, wiec zawierajg tylko niezbedng tresc.
budowie, fatwo jest modyfikowa¢ Landing Page w zaleznosci od kanatu
komunikacji czy kampanii. Pozwala to takze szybko optymalizowac
strone.
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Landing Page moze mie¢ kilka zastosowan. Najpopularniejsze to:

Informacyjne - Celem jest przekonanie uzytkownika do zapoznania sie z
tredcig i zapamietanie gtdéwnego przekazu.
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Sprzedazowe - Celem jest wywotanie akcji. Zatozenie konta, kupno
produktu, Sciggniecie wersji testowej itp.
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Zbierajace leady krétkie — Celem jest pozostawienie podstawowych
danych do kontaktow.

B wrwes | Bark Zachodni WBK

Kredyt dia Firm S

- Nawe! f0 500 008 21 e
* Dires kredytowania 4o § LAT
* Na dowolny cal

| diugie — Tu celem jest rowniez pozostawienie danych do kontaktu.
Dtugie formularze cechuja sie nizszym wspétczynnikiem uzupetnienia niz
krotkie, jednak wyzszym wspétczynnikiem konwersiji

Kredyt dia Firm

« Nawet do 500 000 2
* Bhres kredytowanka to § LAT
* K2 dowolny cel

Sprawdi kredyt »
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Przy prawidtowo prowadzanej kampanii Landing Page otrzymuje
sprofilowany pod swojg tres¢ ruch. Pozwala to osigga¢ wysoki
wspoétczynnik konwersji, nalezy jednak pamieta¢ o kilku waznych
zasadach ktére zapewnig jego skutecznosc:

Nagtéwki — Powinny by¢ spéjne z kampanig i upewnia¢ uzytkownika ze
trafit w odpowiednie miejsce. Beda pierwsza rzecza z jakg uzytkownik
bedzie miat kontakt. Nie moga by¢ zbyt skomplikowane ani
zniechecajgce. Majg zacheca¢ do dalszego zapoznania sie ze strona.
Srédnagtéwki powinny dzielié tre§¢ na wygodne do przegladania
segmenty.

Grafika — Jest bardzo wazna. Musi by¢ atrakcyjna, ale nie mozemy
przesadzi¢ utrudniajgc nawigacje na stronie czy jej szybkie tadowanie.
Nalezy jest utrzymaé spdéjno$¢ z gtébwna strong i wizerunkiem marki.
Grafika moze petni¢ wiele funkcji. Podkresla¢ unikalne cechy produktu/
ustugi, pokazywac jak uzywac¢ produktu czy rozwiewac obiekcje. Czesto
niedoceniana czes¢ Landing Page, podczas gdy zmiana zdjecia moze
zmieni¢ wspotczynnik konwersji o kilkadziesigt czy nawet kilkaset
procent!

Call to Action - Element zachecajgcy do konwersji. Przyciski ,,KUP?”,
+ZAPISZ SIE” i tym podobne powinny by¢ duze, jasne i widoczne dla
uzytkowania. Majg bardzo silny wptyw na skutecznos$¢ strony i sa
jednym z najprostszych elementéw do optymalizaciji.

Prosta budowa - Landing Page powinny by¢ jak najmniej
skomplikowane. Tak by nic nie odwracato uwagi uzytkowania i jego
Sciezka do konwersji byta jak najszybsza.

Widocznos¢ - Najwazniejsze elementy powinny by¢ widoczne bez
koniecznosci przewijania ekranu. Pamietajmy tez ze nie kazdy ma taka
rozdzielczos¢ jak my.

Zaufanie — Elementy budujgce zaufanie takie jak certyfikaty, nagrody czy
opinie. Czesto zwigkszajg wspodtczynnik konwersji.

Szczegdétly — Uzytkownik prawdopodobnie bedzie miat z Landing Page
krotki kontakt. Nie zniechecajmy go btedami, czy niechlujno$cia.

Grzegorz Mogilewski Marcin Kordowski
blog.mogilewski.pl www.k2search.pl


http://blog.mogilewski.pl
http://blog.mogilewski.pl
http://www.k2search.pl
http://www.k2search.pl

Optymalizacja - Landing Page idealny nie istnieje, ale mozemy sie do
niego bardzo zblizy¢ wktadajgc prace w testy.

Optymalizacja witryny:
podejscie procesowe:

/’_-\ Ustalenie celéw

Wybér kampanii
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Stworzenie
glownej wersji
Analiza strony .
wynikow docelowe;j
e o Nimtaits Bihe 2oy o B e
TR o .
Start kampanii — Stworzenie wersji
testowej » . strony

Podpiecie narzedzi
webanalytics
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