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7 KROKOW UDANE]J
WSPOLPRACY Z GRAFIKIEM
STRON wWww

tukasz Bronisz
www. hue.pl

o Przedstawienie swojej firmy grafikowi

~ ~

Na poczatku pracy nad naszg nowa strong WWW zapoznajmy grafika z
naszg firmg: opowiedzmy mu o tym, czym sie zajmujemy, w jakiej branzy
dziatamy. Te informacje sa bardzo wazne, ich udzielenie rzutuje na
przebieg pracy nad projektem. Aby designer mégt zbudowaé strone,
ktora spetni nasze oczekiwania, musi on wiedzie¢ o naszej firmie mozliwie
jak najwiecej. Musi tez wiedzie¢, do czego chcemy dazy¢ przez strone

WWW, jakie sg cele, ktdre planujemy osiggnaé. Warto to dobrze
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przemysle¢ i opowiedzie¢ grafikowi jak najwiecej. Nie lekcewazmy tego
etapu. Jesli grafik nie wczuje sie w nasze potrzeby, moze sie okazac, ze
nasza wizja strony i wizja grafika beda diametralnie rézne, a ilo$¢
poprawek do projektu moze by¢ wéwczas tak duza, ze wptynie znaczgco

na czas realizacji projektu i jego budzet.

° Przekazanie materiatow graficznych

Materiaty
zdjeciowe

Kolejnym etapem naszego projektu jest wprowadzenie grafika w
identyfikacje wizualng firmy. Aby modgt on podjaé pierwsze decyzje
zwigzane z graficznym aspektem strony, musi wiedzieé¢, czym
dysponujemy. Pokazmy grafikowi nasz logotyp, przyniesmy nasze
wizytdwki i wszystkie inne materiaty, jakie posiadamy: zdjecia, ulotki, inne
materiaty promocyjne. Pomoze to grafikowi zaproponowa¢ nam projekt

strony spédjnej z naszg identyfikacjg wizualng. Juz teraz bedzie on mdgt
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wybra¢ np. kolorystyke naszej strony, moze tez zdecydowac, w jakim

kierunku bedzie zmierzata grafika.

Na tym etapie mozemy tez przekazac teksty, ktére chcemy zamiesci¢ na

stronie. Jesli jeszcze ich nie mamy — mozemy to zrobié nieco pdznie;.

Jest to tez moment, w ktorym warto sie zastanowié, czy nie chcemy lub
czy nie musimy wprowadzi¢ zmian w naszym logotypie i innych
elementach wizualnych. By¢ moze chcemy dokonaé radykalnych zmian, a
moze tylko co$ odswiezy¢. Jesli przemkneta nam taka my$l — zrébmy to
teraz. Pamietajmy, Zze strona internetowa jest naszag wizytéwka, naszym
ambasadorem w Internecie. Czesto tylko od jej wygladu zalezy, czy nasz
potencjalny klient, wchodzgc na nasza strong, przekona si¢ do nas i
skontaktuje sie z nami. A moze widzgc naszg strone, zrezygnuje z tego
kontaktu? Od strony WWW zalezy czesto, czy zyskamy, czy stracimy

klienta.

e Doktadne przedstawienie oczekiwan do projektu

Benchmarki Strony www RSRENE ( 5
konkurnecji *.

LV ah
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Gdy grafik wie juz wystarczajgco duzo o nas, wie, czym dysponujemy i
jakie cele ma spetnic¢ nasza strona, przechodzimy do kolejnego, jednego z
wazniejszych punktéw w catym procesie projektowania strony WWW:
szczegotowego przedstawienia naszych oczekiwan do projektu.
Pamietajmy, ze graficy nie czytajg w naszych myslach, wiec na tym etapie
mniej méwmy, a wiecej pokazujmy. Pokazmy grafikowi, co nam sie
podoba w Internecie, jakie rozwigzania z innych witryn chcemy widzie¢ na
swojej stronie. Przekazmy grafikowi kilka benchmarkéw do stron, ktére
nam odpowiadajg. To utatwi grafikowi okre$lic kierunek, w ktorym
bedziemy zmierzaé. | nie muszg byc to strony zwigzane z naszg branza.
Jednak nie zapominajmy réwniez o sprawdzeniu, jak wygladaja strony
naszej konkurencji. Dajmy grafikowi linki do tych stron. To pomoze mu
np. wprowadzi¢ rozwigzania, ktére wyrdznig naszg strong WWW na tle

stron naszych rywali biznesowych.

o Okreslenie zakresu prac

R lloé
o podstron

Koszt Czas
wykonania realizacji
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Nastepny etap projektu jest decydujacy z punktu widzenia budzetu i
polega na okresleniu zakresu prac. Musimy teraz zdecydowac¢ o ilosci
podstron, co bedzie rzutowato ostatecznie na czas wykonania projektu
oraz — co za tym idzie - na jego budzet. Pamietajmy, ze im wiecej
podstron bedzie zawierata nasza witryna, im wiecej pracy i czasu grafik
wtozy w projekt, tym wieksze beda koszty, ktdére poniesiemy. Wykonanie
strony WWW z 5 podstronami to ok. 2-2,5 tygodnia pracy designera, a
koszt takiej witryny to 1 500 - 3 000 zt.

° Architektura informagji

Materiaty
tekstowe

Architektura
informacji
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Bardzo waznym krokiem przy projektowaniu strony jest prezentacja
architektury informaciji. Oznacza to, ze teraz musimy sie zajgc¢ tresciami,

ktore chcemy umiesci¢ na naszej stronie.

Jesli dotychczas grafik nie otrzymat od nas tekstow, to czas najwyzszy je
dostarczyé. Pamietajmy, ze grafika i treS¢ strony muszg wspétgrac ze
sobg. Grafik, dysponujgc tekstami, moze je wkomponowa¢ w ukfad
strony, zrewidowac¢ zastosowane rozwigzania, sprawdzi¢, czy trescC i
design wspoéttworzg jedng catosé. Pamietajmy réwniez, ze makieta
architektury informaciji nie jest robwnoznaczna z docelowym projektem
graficznym. Na razie chodzi o potwierdzenie wspodlnej wizji klienta i

grafika.

° Przedstawienie pierwszego projektu

Projekt
graficzny

»

Zaufanie

Grupa
docelowa

Rzeczowy
dialog
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Po ustaleniu wszystkich szczegdtéw na temat wygladu, zawartosci oraz
uktadu strony, przychodzi czas na prezentacje pierwszego projektu. Teraz
widzimy, czy wizja nasza i wizja designera zmierzajg w tym samym
kierunku. Prawie na pewno na tym etapie bedziemy chcieli co$ zmienic.
Jest to naturalne. Moze si¢ jednak okazaé, ze przedstawiony projekt
wyglada zupetnie inaczej, niz oczekiwaliSmy i zupetnie nam nie
odpowiada. | tutaj musimy wykaza¢ zaufanie do grafika. Pamietajmy, ze
popetnianie bteddéw jest rzeczg ludzkg, a czasami moze prowadzi¢ do
ciekawych, nieoczekiwanych efektéw. Musimy tez przygotowaé sie na
dialog, czyli czeka nas etap pytan i odpowiedzi: grafik bedzie chciat
zada¢ nam bardzo szczegotowe pytania na temat tego, co nam sie w

projekcie nie podoba. Nie pomoga tutaj zdawkowae zdania.

Starajmy sie rzeczowo wskaza¢ te elementy projektu, ktére wedtug nas
powinny by¢ zmienione. Aby lepiej przekaza¢ grafikowi to, o co nam

chodzi, mozemy przesta¢ mu kilka nowych, dodatkowych benchmarkow.

| jeszcze jedna bardzo istotna sprawa: oceniajgc strone przygotowang
przez grafika starajmy sie postawi¢ na miejscu naszego potencjalnego
klienta. Nie myslmy o naszych preferencjach, ale o preferencjach naszych
klientéw. To im powinna podobac sie nasza strona, to ich ma zacheci¢ do

skorzystania z naszej ustugi, do kontaktu z naszg firma.
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e Praca nad podstronami

Projekt
podstrony

*
—

: ~
Projekt ‘., .

podstrony

Projekt
podstrony

v

Spéjnosé
projektu

Gdy mamy juz strone gtdwng, gdy wiemy, jak bedzie ona wygladata,
mozemy przejs¢ do kolejnego etapu, jakim jest projektowanie podstron.
Musimy pamietaC, ze podstrony i strona gtbwna muszg wspotgraé

zarowno pod wzgledem grafiki, jak i tresci.

Niezaleznie od tego, jakie informacje zamiescimy na kazdej z podstron,
powinny one tworzy¢ razem spojng prezentacje firmy oraz realizowac
nasze cele marketingowe, ktére zatozyliSmy sobie na poczatku. Unikajmy
chaosu, dgzmy do tego, aby grafika i treSci na stronie gtéwnej i
wszystkich podstronach byly logicznie uporzadkowane i spéjne. Aby
klient po wejsciu na nasza strone widziat jasng catos¢ i w tatwy sposéb

mogt dotrze¢ do informaciji, ktérych szuka.
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