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JAK POWINNA WYGLADAC
DOBRA STRONA MOBILNA

30 RZECZY, 0 KTORYCH POWINNISMY
PAMIETAC TWORZAC SERWIS DLA
MOBILNEGO UZYTKOWNIKA

www.goldensubmarine.com

Rozwdéj mobilnych technologii, a co za tym idzie lawinowy wzrost
liczby smartfonéw i tabletéw, jakie posiadajg Polacy sprawit, ze
wspodtczesnie praktycznie kazda firma stoi przed wyzwaniem stworzenia
mobilnej wersji swojego serwisu www. Piszgc ,mobilna wersja serwisu”
mam na mysli strone internetowa, ktéra jest dostosowana do ograniczen i

mozliwosci jakie oferujg wspoétczesne telefony.

Bez wzgledu na to, czy Panstwa firma to mata restauracja, zaktad
fryzjerski, hurtownia, czy duza fabryka okien, nie mozemy pozwoli¢ sobie
na to, zeby nie istnie¢ w Swiecie mobile. Nie tylko dlatego, ze coraz
wiecej Panstwa Klientéw juz sie¢ w nim na dobre zadomowito, ale przede
wszystkim dlatego, ze mobilne technologie dostarczajg rozwigzania i
mozliwosci, ktére znaczgco moga wptynga¢ na dostepnosé naszej firmy /

oferty, jej promocje a takze — co najwazniejsze — sprzedaz.

Przygotowalismy dla Panstwa poradnik, niezbednik wiedzy na

temat mobilnych serwiséw www. Na nastepnych stronach prezentujemy
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wykaz 30 aktualnych zasad o ktérych powinnismy pamieta¢ tworzac lub

Zlecajgc agencji wykonanie serwisu mobilnego.

1. Serwis mobilny ,,lekki” a serwis RWD - co wybrac?

Przygotowujac sie do stworzenia serwisu dostosowanego do
wymagan i mozliwosci naszych smartfonéw, powinniSmy odpowiedzie¢
sobie najpierw na pytanie, ktérg — z dwdch dostepnych na rynku drég —
chcemy podazaé. Te dwie drogi to dwa rézne podejscia do projektowania

serwisu mobilnego.

Pierwsze z nich polega na stworzeniu ,odchudzonej”, ,lekkiej” wersji
serwisu desktopowego (naszego tradycyjnego serwisu www). Mamy wiec
do czynienia niejako z dwoma stronami - jedna jest przeznaczona na

komputery, druga — uproszczona graficznie i funkcjonalnie — na smartfony.

Przyktad ,lekkiej” (www.m.skoda-auto.pl) i desktopowej strony

(www.skoda-auto.pl)
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Druga droga, to rozwigzanie stosunkowo nowe, a przez to ,Swieze” i tak
interesujgce. Mowa o tworzeniu stron o ptynnym uktadzie w technologii
Responsive Web Design. Na czym to polega? Biorgc pod uwage wielos¢
dostepnych na rynku urzadzen (smartfony/tablety/laptopy/telewizory, etc.)
i rézne rozdzielczosci, projektujgc nowy serwis od razu planujemy go tak,
aby dobrze wygladat na kazdym urzgdzeniu. To znaczy, aby w zaleznosSci
od rodzaju urzadzenia, na ktérym zostanie otworzony, automatycznie
dostosowat sie i dobrze wyswietlit na dostepnej przestrzeni. Dzieki
takiemu podejsciu tworzymy jeden serwis zoptymalizowany zaréwno pod

ekran laptopa jak i smartfona.

Przyktad serwisu w Responsive Web Design (www.goldensubmarine.com)

Kazde z rozwigzah ma swoje plusy i minusy. Ciezko jednoznacznie
stwierdzi¢, ktére z nich lepiej wdrozy¢. Jezeli Panstwa firma ,,przymierza
sie” do zrobienia nowej strony — mozna jg od razu zaprojektowaé w

sposob responsywny. Jezeli ,dopiero co” wdrozyli Panstwo nowy serwis
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desktopowy, to byé moze lepszym i tanszym rozwigzaniem bedzie

stworzenie ,lekkiej” wersji serwisu.

2. Strona na smartfonie powinna domysinie otwieraé¢ sie w wersji
mobilne;j.

Niezaleznie od tego czy jest to strona zaprojektowana w technologii
RWD, czy dedykowana, po wpisaniu adresu URL do przegladarki, czy
kliknieciu w wyniki wyszukiwania powinna otworzy¢ sie strona
zoptymalizowana pod dang platforme. Oznacza to, ze na i smartfonach

powinna automatycznie wyswietli¢ sie strona w wersji mobilne;.

3. Uzytkownik od razu po wejsciu na strone mobilng powinien mie¢
dostep do najpotrzebniejszych funkcjonalnosci koniecznych do
zrealizowania okreslonego celu w serwisie.

Aby ustali¢, co dla naszych uzytkownikow mobilnych jest istotne — jakich
informacji poszukuja z poziomu smartfona czy tez tabletu, warto

przeprowadzi¢ badania i analize potrzeb naszej grupy docelowe;.

Punktem wyjscia do projektowania strony mobilnej musi by¢ bowiem
potrzeba uzytkownika oraz kontekst uzycia serwisu. Aby ustali¢ jakie
potrzeby do zaspokojenia majg mobilni uzytkownicy oraz jaki jest
kontekst uzycia serwisu nalezy przeprowadzi¢ badania, np. sortowanie
kart (gdzie poszczegdlne elementy serwisu przyporzadkowuje sie do
odpowiedniej grupy, np. ,korzystatbym czesto”, ,korzystatbym rzadko?”,
,hie korzystatbym”). Dobrg formg weryfikacji wiedzy sg takze wywiady

pogtebione.
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4. Ustaw przekierowania tak, aby zawsze przenosity uzytkownika
do podstrony, na ktorej znajduja sie informacje, ktorych poszukuje.

Nalezy zawsze przekierowywac uzytkownika do strony o ktorg pyta. Nie
nalezy catego ruchu mobilnego przenosi¢ na strone gtbwng serwisu.
Jezeli informacje poszukiwane przez uzytkownika mobilnego — z jakiegos
wzgledu - nie znajdujg sie na stronie mobilnej nie nalezy go tam
przekierowywac, lecz przenies¢ do odpowiedniej podstrony serwisu w

petnej wersiji (problem ten nie dotyczy stron w technologii RWD).

5. Ruch na stronie mobilnej powinien byc regularnie monitorowany
i analizowany.

Biezgce obserwowanie ruchu na naszym serwisie mobilnym pomoze
wykry¢ funkcjonalnosci, z ktoérych uzytkownicy najczesciej korzystaja.
Dzieki temu mozna optymalizowaé serwis, np. modyfikowacC kolejnosc

wyswietlania elementéw na stronie, czy usuwac tzw. "martwe linki".

6. Struktura serwisu mobilnego powinna by¢ mozliwie ,,ptaska”.

Tworzac serwis mobilny powinnismy pamieta¢ o tym, aby jego struktura
byta jak najprostsza. Zbyt wiele poziomdw zagtebienia na matym ekranie

utrudni niepotrzebnie nawigowanie i docieranie do docelowych informaciji.

7. Giéwne kategorie serwisu powinny byc tatwo i szybko dostepne
dla uzytkownika, a przechodzenie miedzy nimi powinno by¢
mozliwe z kazdego miejsca w serwisie.

Menu z gtdwnymi dziatami serwisu powinno by¢ dostepne z kazdego

poziomu zagtebienia, najlepiej w jego gdrnej czesci. Pozwala to
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uzytkownikom na tatwe przejsScia miedzy jednym a drugim dziatem bez
potrzeby powracania za kazdym razem do strony gtéwnej serwisu.
Istnieje wiele wzorcéw projektowania menu np. menu wysuwane z lewe;
strony serwisu, rozwijana ikona menu, linki, przyciski lub ikony w uktadzie
poziomym zamieszczane w gornej czesci serwisu. Wybér odpowiedniego
sposobu wyswietlania menu zalezy od wielkosci serwisu, celow
biznesowych marki oraz potrzeb i zachowan uzytkownikéw. Aby otrzymac
optymalne rozwigzanie dla prezentacji nawigacji zaleca sie, szczegdlnie w
przypadku wiekszych serwiséw mobilnych (np. e-commerce),

przeprowadzenie testéw A/B z réznymi sposobami prezentacji nawigaciji.

Przyktad dobrze skonstruowanego menu (www.m.pist.pl)

‘ Av'( ARNrOAC | Tl Y

Wirtice na skeanach

Kongrc otworzy
sekcje Directors’
Forlmght w Cannes

FewyodAdeZ >

8. lkony zamieszczone na stronie powinny posiadac etykiety,

a takze by¢ intuicyjne dla wszystkich uzytkownikow serwisu, tak
aby uzytkownik mogt tatwo przewidzie¢ akcje jaka nastapi po
kliknieciu w dang ikonke.
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Projektujac architekture informacji na stronie mobilnej warto
przeprowadza¢ badanie sortowania kart pogtebione o wywiady z
uzytkownikami, aby dowiedzie¢ si¢ czy ikony, przyciski i inne elementy

nawigacji sg intuicyjne, jednoznaczne i prawidtowo interpretowane.

9. Ruch na stronie w petnej wersji (strona desktopowa) powinien
byc¢ analizowany rowniez pod katem korzystania z niego na
urzadzeniach mobilnych.

Monitorowanie ruchu w serwisie tradycyjnym na urzadzeniach mobilnych
(np. przy pomocy statystyk z Google Analytics) pomaga okresli¢ jakich
informacji poszukujg mobilni uzytkownicy, ktérych nie ma na stronie w
mobilnej wersji. Otrzymane wnioski z analizy statystyk pozwalajg na
optymalizacje serwisu mobilnego tak by spetniat potrzeby i oczekiwania

docelowych uzytkownikdw serwisu.

10. Z kazdej podstrony w serwisie mobilnym powinnismy miec
mozliwosc tatwego powrotu do strony giowne;.

Ze wzgledu na znacznie mniejszg powierzchnie ekranu urzadzen
mobilnych uzytkownik powinien mie¢ mozliwos¢ szybkiego powrotu do
strony gtownej z kazdego miejsca w serwisie. Zapewni to mobilnemu
uzytkownikowi komfort podczas nawigowania po serwisie. Obowigzkowo
nalezy zamiescic¢ logo strony w goérnej czesci podlinkowanego do strony
startowej. Mozna takze dodatkowo zamiesci¢ intuicyjna ikone ,domku”
jako staty element na stronie, ktéra moze okazac sie bardzo przydatna

w serwisach, gdzie kategorie menu nie sg od razu widoczne na kazdym

poziomie zagtebienia.
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11. Uzytkownik mobilny od razu po wejsciu na strone giowna
powinien wiedziec na stronie jakiej marki sie znajduje.

Mobilny uzytkownik nie moze mie¢ problemu z identyfikacja marki na
docelowej stronie. Dotyczy to szczegdlnie sytuacji, w ktérej uzytkownik
skorzystat z globalnej wyszukiwarki. Serwis mobilny musi by¢
zaprojektowana zgodnie z Cl marki zawiera¢ w widocznym miejscu Logo
oraz elementy designu wspolne z serwisem w petnej wersji, takich jak:
styl i kolor czcionki, kolor przyciskéw, format linkéw tekstowych oraz
elementy graficznej prezentac;ji tresci, jak ikonografia, czy zdjecia. Dzigki
temu uzytkownik, ktory zna serwis tradycyjny nie bedzie

zdezorientowany, gdy wejdzie na strone wersji mobilne;j.

12. Na stronie mobilnej powinien znalez¢ sie odnosnik do petnej
wersji serwisu.

Link do serwisu tradycyjnego musi znalez¢ sie na stronie mobilnej i by¢
dostepny na kazdej podstronie (najczesciej zamieszczany jest na dole
strony, w stopce), gdyz decyzje o przejsciu do strony w petnej wersji
uzytkownik moze poda¢ w kazdym momencie przegladania tresci na

urzgdzeniu mobilnym.

13. Adresy URL poszczegolnych podstron serwisu mobilnego
powinny by¢ krotkie i zawiera¢ kluczowe stowa, jasno opisujace
zawartos¢ danej strony.

Serwis mobilny powinien posiada¢ adresy URL mozliwie krotki i jak
najbardziej opisowy dla tresci zawartej na danej stronie. Prawidtowo

sformatowane adresy URL utatwiajg uzytkownikom dzielenie sie
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zawartoscig serwisu (przesytanie znajomym linkbw do polecanych stron)

oraz zarzgdzanie stronami dodanymi do ulubionych zaktadek.

14. Uzytkownik powinien miec¢ tatwy dostep do aktualnych i
wartosciowych tresci na stronie.

Uzytkownik do serwisu nie wchodzi dla samej strony, ale dla informaciji na
niej zamieszczonych, stad wszystkim tworcom stron internetowych
powinna przyswieca¢ zasad ,content is the king”. Jest ona szczegdlnie
istotha w mobilnym kontekscie uzycia witryny. Serwis powinien
udostepnia¢ aktualne tresci o wysokiej jakosci i wysokim poziomie

przydatnosci juz od pierwszej strony.

W przypadku strony posiadajgcej dwie osobne wersje, nalezy pamietac o
podwadjnej aktualizacji tresci - na stronie tradycyjnej i stronie mobilnej.
Natomiast w serwisach zaprojektowanych w technologii RWD, wystarczy

przeprowadzac¢ aktualizacje tylko na jednej stronie.

15. Strona mobilna powinna by¢ dostepna dla urzadzen z ekranem
dotykowym. Przyciski, ikony i linki na stronie mobilnej powinny
by¢ odpowiednio duze i dostosowane do wielkosci palca.

Rozmiar obiektéw powinien by¢ dostosowany do szerokosci opuszka
palca (ok. 10-14 mm), ktérym uzytkownik nawiguje. Przyjmuje sig, ze
elementy Ul powinny mie¢ szerokos¢ ok. 10 mm, a odlegto$¢ miedzy nimi
powinna wynosi¢ ok. 2 mm. W przypadku mniejszych elementéw zaleca
sie stosowanie wewnetrznego marginesu, ktéry powiekszy zasieg celu i

tym samym ograniczy omytkowe kliknigcia.
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16. Wprowadzanie danych w formularzu na stronie mobilnej
powinno by¢ mozliwie proste.

Pisanie na urzadzeniach mobilnych jest niewygodne, co nalezy wzig¢ pod
uwage projektujac formularze dla stron mobilnych. Pisanie nalezy
mozliwie ogranicza¢ i utatwiaC. Zalecane jest stosowanie takich
rozwigzan, jak automatyczne wypetnianie pdl (jesli uzytkownik juz kiedys$
wprowadzat okreslone dane w serwisie, np. dane osobowe, adresowe
itp.). Tam, gdzie to mozliwe, lepiej stosowacC opcje selekcji danych t;.
checkboxy i dropdown oraz krétsze wersje pdl do pozyskiwania tych
samych danych (np. zamiast wojewddztwa, miasta i ulicy wystarczy

wprowadzi¢ kod pocztowy).

Przyktad wykorzystania dropdown-a (www.m.skoda-auto.pl)

17. Formularz na stronie mobilnej nie powinien posiadac pol
nieobowigzkowych do wypetnienia.
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Formularze na stronach mobilnych powinny by¢ mozliwie krétkie i proste
w wypetnieniu. Ekran urzadzen mobilnych, ze wzgledu na mniejsza
powierzchnig, utrudnia nawigowanie i przemieszczanie sie po polach
formularza. Zapytania w formularzach nalezy zatem ograniczy¢ jedynie do

danych wymaganych.

18. Etykiety formularza powinny by¢ zamieszczone nad polami, w
ktorych wprowadzamy dane.

Dzieki temu pola do wprowadzania danych moga by¢ rozmieszczone na
catej szerokosci ekranu. Tak sformatowany formularz utatwi skanowanie
zapytan o dane, co zyskuje na znaczeniu w sytuacji, gdy uzytkownik
przyblizy widok pola formularza - nie jest on wtedy zmuszany do
poziomego przesuwania widoku po to, by przeczytaé poszczegdine

etykiety pdl formularza.

19. Pole wyszukiwarki serwisu powinno zosta¢ wyposazone w
funkcje podpowiadania stow lub liste wyrazen mozliwych do
wprowadzenia.

Jezeli serwis posiada duzo réznorodnych tresci (np. serwisy produktowe,
e-commerce), wowczas wyszukiwarka stanowi jedno z wazniejszych
narzedzi w serwisie, ktore powinno by¢é zoptymalizowane pod mobilne
urzadzenia. Podpowiadanie stow, wyrazen oraz sprawdzanie pisowni to
funkcjonalnosci bardzo przydatne, szczegdlnie na stronach mobilnych.
Uzytkownik nie musi bowiem wpisywa¢ w pole catych wyrazen, co
zapewnia komfort podczas wprowadzania danych oraz skraca czas

wyszukiwania informaciji.
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20. Elementy serwisu mobilnego powinny dostosowywac sie do
szerokosci ekranu zarowno w orientacji pionowej, jak i poziome;.

Strona mobilna powinna by¢ ,ptynna”, gdzie poszczegdlne elementy
serwisu (grafika, tresci, nawigacja) bedg sie automatycznie skalowaty

i dopasowywaty do szerokosci ekranu. Oznacza to, ze po zmianie
orientacji ekranu z pionowego (wezszego) do poziomego (szerszego) i

odwrotnie zawartos¢ serwisu dostosuje sie do nowej szerokosci.

21. Strona mobilna powinna mie¢ mozliwos¢ scrollowania jedynie
w pionie.

Strona mobilna powinna skalowac¢ sie do szerokosci ekranu, a przewijanie
strony powinno by¢ mozliwe tylko w kierunku pionowym.
Réznokierunkowe przesuwanie obrazu po dotykowym ekranie, moze

utrudni¢ nawigowanie oraz skanowanie tre$ci w serwisie.

22. Tekst na stronie powinien posiadac interlinie i margines
wzgledem ekranu wyswietlacza.

Nalezy stosowac biatg przestrzen, tzn. przerwy miedzy liniami tekstu oraz
margines wokot obszaru tekstowego. Poprawiajg one czytelnosc tekstu,
co jest niezwykle wazne w przypadku tresci wyswietlanych na mobilnych
urzadzeniach, gdzie ze wzgledu na maty ekran oraz r6zny kontekst uzycia

czytanie jest utrudnione.

23. Strony tekstowe (ofertowe, produktowe, informacyjne)
powinny by¢ mozliwie proste, nieprzetadowane trescia
i odpowiednio podzielone.
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Nalezy unika¢é w serwisach mobilnych dtugich jednolitych opisow,
zmuszajgcych uzytkownika do dtugiego przewijania. W miare mozliwosci
nalezy tekst odpowiednio podzielic. Zaleca si¢ stosowanie krétkich
akapitow z przejrzystymi nagtéwkami (dla np. informacji newsowych),
ktére zwiekszajg czytelno$¢ tredci, utatwiajg skanowanie i docieranie do
konkretnych informaciji, jak rowniez mechanizmow typu "rozwin-zwin" lub
"czytaj wiecej", ktdére pomagaja skroci¢ dtugosé strony i tym samym

ograniczy¢ przewijanie.

24. Strona mobilna powinna umozliwiac szybki i tawy kontakt.
Strona powinna posiada¢ funkcjonalnosci typu click-to-call, click-
to-email, click-to-sms, a takze odnosnik do lokalizacji na mapie
Google.

Elementy kontaktowe muszga znajdowa¢ sie w widocznym i fatwo
dostepnym miejscu na stronie mobilnej, a klikniecie w nie powinno
wywotywaé natychmiastowg akcje. Skontaktowanie sie

z firmg/placéwka/sklepem to jedna z wazniejszych i czesto
wykorzystywanych funkcji w mobilnym kontekscie uzycia. Uzytkownik,
ktdry chce szybko zarezerwowac stolik w restauracji, dotrze¢ do punktu
obstugi klienta, zablokowac¢ karte ptatnicza, dojecha¢ do najblizszego
sklepu z poszukiwanym produktem, napi¢ sie swojej ulubionej kawy
w okolicy, czy zwyczajnie zapyta¢ o produkt, bedzie potrzebowac
szybkiego i tatwego dostepu do kontaktu telefonicznego, sms-owego,

czy tez e-mailowego.
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Przyktad rozwigzania typu click-to-call (www.m.frosta.pl)

25. Strona powinna wykorzystywac gelokalizacje. Na podstawie
swojego potozenia uzytkownik powinien otrzymywac dostep do
lokalnych informacji, np. najblizszego punktu obstugi/sprzedazy,
promocji, aktualnosci, etc.

Geolokalizacja oprécz tego, ze stanowi alternatywe dla wprowadzania
danych adresowych uzytkownika mobilnego, to oferuje takze dostep do
lokalnych, mocno spersonalizowanych informaciji, ktére bardziej angazuja
uzytkownika. Na podstawie aktualnej lokalizacji uzytkownika, serwis
moze podpowiedzieC najblizszy punkt sprzedazy z okreslong promocja,
najblizszy punkt gastronomiczny lub wyswietlic oferte sklepu z cenami

odpowiednimi dla danego potozenia.

26. Strona mobilna powinna wczytywac sie szybko.
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Uzytkownicy wymagajg od strony mobilnej szybkiego zatadowania, na
poziomie zblizonym do czasu tadowania strony na desktopie. 30-sekund
dla mobilnego uzytkownika to zdecydowanie za dtugo. Projektujgc serwis
mobilny nalezy mie¢ na uwadze, ze czas tadowania zalezy nie tylko od
szybko$ci Internetu, ale takze od wagi samego serwisu. Im wieksza
strona, tym diuzej bedzie sie tadowaé. Optymalizacja czasu tadowania
strony musi zatem obejmowac: ograniczenie materiatdw multimedialnych
i zdje¢ jedynie do tych, ktére dostarczajg wysokg wartos¢ Informacyjna,

kompresje grafiki oraz kodéw CSS i HTML.

27. Strona mobilna nie powinna zawiera¢ elementow wykonanych
we flash-u.

Flash jest powszechnie stosowany na stronach internetowych do
animacji, filmow i réznych efektow. Urzadzenia mobilne maja ograniczone
wsparcie dla tej technologii. Apple odmodéwito jego obstugi na
urzadzeniach iOS, podobnie jak przegladarki w telefonach BlackBerry i
Windows.

W konsekwencji, w przypadku wykorzystania Flasha na mobilnej stronie,
uzytkownicy moga mie¢ problem z jej odczytaniem. Co wiecej, Flash
obcigza baterie oraz wydiuza czas tadowania strony. Najlepiej catkowicie

wiec z niego zrezygnowac i zastgpi¢ go technologig HTMLS.

28. Nalezy ,nie przesadza¢” z ikonami do dzielenia sie
informacjami typu "like", "tweet", "pin" i nie umieszczac ich na
kazdej podstronie.

Linki spofecznosciowe znacznie zwiekszajg wage kazdego serwisu i
negatywnie wptywajga na czas jego tadowania, szczegdlnie w

przegladarce nalezacej do systemu operacyjnego urzadzen mobilnych.
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Zamieszczanie ich w serwisie powinno by¢ zatem dobrze przemyslane,
umotywowane celami biznesowymi i strategicznymi, a takze potrzebami
oraz zachowaniem docelowej grupy uzytkownikéw. Ogdlne zalecenie jest
jednak takie, zeby opcje ,lajkowania” mozliwie ograniczyé, a najlepiej jej
unika¢. Jezeli zawarto$¢ na stronie bedzie dla uzytkownika warta
polecenia, woéwczas moze on skorzysta¢ z funkcji udostepniania tresci

nalezgcej do systemu operacyjnego urzadzenia z ktérego korzysta.

29. Serwis mobilny powinien zosta¢ dokiadnie przetestowany
przed swoj3 oficjalng publikacja.

Przed publikacjg caty serwis musi by¢ doktadnie przetestowany. Testy
muszg obejmowac dziatalnie wszystkich funkcjonalnosci, mechanizmy
nawigacyjne, wyswietlanie poszczegdlnych elementéw serwisu,

otwieranie elementdéw interaktywnych, a takze walidacje bteddw.

30. Serwis przed uruchomieniem powinien zosta¢ przetestowany
na wielu réznych urzadzeniach mobilnych.

Testowanie serwiséw mobilnych tylko na jednym urzadzeniu to
zdecydowanie za mato. Strona mobilna powinna by¢ projektowana pod
rézne urzadzenia mobilne (o réznej wielkosci ekranu, rozdzielczosci i
systemie operacyjnym) i by¢ na jak najwigkszej liczbie tych urzadzenh
testowana. W efekcie, zarbwno wtasciciele starszych jak i tych
najnowszych modeli smartfonédw bedg mieli mozliwos¢é przezyc¢

pozytywne doswiadczenia podczas korzystania z serwisu.

Opracowanie przygotowali: Kasia Piotrowska i Wincenty Kokot z agencji GoldenSubmarine.
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